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FlNANZBILDUNG

ETF, Disagio, Rendite -
Was ist das denn?

Millionen im Lotto gewinnen,
eine Villa von der Tante erben,
einen reichen Partner heiraten
- von solchen Klischees trau-
men insgeheim viele Menschen,
Doch wie man selbst mehr Geld
aus Geld macht, davon wollen
die meisten nichts wissen. Nur
noch etwas mehr als ein Drittel
der Deutschen interessiert sich
laut einer Studie des Banken-
verbands ,stark" oder ,,sehr
stark® fur Wirtschafts- und Fi-
nanzthemen. Wie steuern die
Banken gegen? Und was brin-

gen die Angebote?

ein Name ist Jordan Belfort. In dem

Jahr, als ich 26 wurde, habe ich 49
ol Millionen Dollar verdient! Schone
Scheifle, drei mehr und es wiren eine Million
pro Woche gewesen.“ Wie man so jung an so
viel Geld kommt, davon erzahlt Martin Scor-
seses Film ,,The Wolf of Wall Street", der nur
wenige Jahre nach Ausbruch der Finanzkrise
2013 in die Kinos kam.

Basierend auf dem autobiografischen
Bestseller des amerikanischen Borsenmaklers,
im Film von Leonardo di Caprio gespielt, ldsst
der Regisseur die Zuschauer teilhaben an Auf-
und Abstieg des Finanzjongleurs, der sich mit
Charisma und Chuzpe, Habgier und Hem-
mungslosigkeit einen Namen in der Welt des
Geldes und ziigig ein Vermogen macht. Aus-
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schweifende Partys, Lamborghinis und Lu-
xusyacht — so schon kann Geld sein.

Doch die Mehrheit muss sich kraftig an-
strengen, wenn vom Verdienst etwas tibrig-
bleiben soll. Und das legt fast jeder dritte
Deutsche erst einmal ganz unspektakular fiir
Notfille zur Seite, wie eine im Juli 2019 verof-
fentlichte Umfrage des Bankenverbands zu
Finanzaffinitit, Finanzwissen und Anlagever-
halten der Deutschen ergab. Als weitere Spar-
motive folgen mit deutlichem Abstand ,,gro-
Bere Anschaffungen” und die ,, Altersvorsorge*

Doch das Sparen wird immer schwieriger,
seit die Lieblingsanlage der Deutschen, das
Sparbuch, keine Ertrige mehr abwirft und die
Rente im Alter nicht mehr ausreicht — worunter
Frauen noch stirker als Manner leiden. Wenn
eine Frau mit 67 in den Ruhestand geht, be-
kommt sie im Schnitt 140 € weniger gesetzliche
Rente als ein Mann, haben Wissenschaftler der
Uni Mannheim ausgerechnet. Nach 15 Jahren
fehlen ihr damit im Vergleich gut 25.000 €.

Und zu allem Uberfluss muss das Ersparte
auch noch immer ldnger reichen, da wir dlter
werden. Eigentlich, so kénnte man schlussfol-
gern, miisste das Interesse an der cleveren
Geldvermehrung steigen.

Zu wenig Interesse an Finanzthemen, ...
Doch das Gegenteil ist der Fall: Nur noch et-
was mehr als ein Drittel der Deutschen inter-
essiert sich ,,stark” oder ,,sehr stark” fiir Wirt-
schafts- und Finanzthemen. Das sind deutlich
weniger als vor zwei Jahren, als dies noch auf
fast die Halfte zutraf, so die Studie des Banken-
verbands.

Vor allem Jiingere (bis 30 Jahre) und die
40- bis 49-Jdhrigen lasst das Thema oftmals
kalt. ,,Um sich 6konomische und finanzielle
Grundkenntnisse aneignen zu kénnen, muss
man aber wirtschaftliche Sachverhalte verste-
hen', sagt Julia Topar, Leiterin Gesellschaftli-
ches Engagement und Veranstaltungsmanage-
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1| Das Wirtschaftswissen wachst zu langsam

im Vergleich zu 2015 hat sich das Wirtschaft

2012 2015

1 Sehr gute Kenntnisse B Gute Kenntnisse 1 Schlechte Kenntnisse

ssen der jungen Leute feicht verbessert; weiterhin hat aber ein Drittel {(sehr) geringe Kenntnisse.

2018

£ Sehr schlechte Kenntnisse

Quelle: Bankenverband/GfK, Jugendstudie 2018.

ment beim Bankenverband. Die Entwicklung
findet der Verband denn auch ,besorgniserre-
gend". Gerade bei den ohnehin weniger finanz-
affinen Bevolkerungsgruppen (Frauen, Ost-
deutsche, einkommensschwache Haushalte)
beobachten Experten einen {iberdurchschnitt-
lichen Riickgang des Interesses.

An Initiativen der Geldbranche, sei es pri-
vater Banken, Sparkassen, Volksbanken, deren
Verbinde, Bundesbank, Borsen ebenso wie
privater Organisationen, kann es eigentlich
nicht liegen, dass viele mit Begriffen wie Divi-
dendenrendite, ETF, Schatzbriefe, Anlageklas-
sen oder etwa Disagio rein gar nichts anfangen

Die Spu

r des Geldes

Mehr als drei Viertel aller Deutschen haben nach eigenem Empfinden einen sehr gu-

ten oder guten Uberblick Giber ihre Einnahmen und Ausgaben. Laut einer Umfrage der
Sparkassen-Finanzgruppe, fur die auch Kunden anderer Banken befragt wurden, nutzt gut
ein Viertel regelmapBig das klassische Haushaltsbuch. Fast jeder Funfte kontrolliert seine
Finanzen mit Computerprogrammen, 13 Prozent verwenden Online-Ubersichten ihrer Bank
und 6 Prozent Apps. Wichtigstes Motiv ist die Kontrolle der Finanzen. Aber auch verander-
te Einkommenssituationen und die Planungen groBerer Anschaffungen spieten eine Rolle.

Dank des Budgetmanagements haben 39 Prozent der Nutzer ihr Konsumverhalten gean-
dert. Jeweils etwa ein Drittel haben Riicklagen gebildet und konnen ihre finanziellen Be-
lastungen besser Uber das Jahr verteilen. Weiter ergab die Studie, dass mit zunehhmendem
Alter die Sensibilitat gegentiber dem Datenschutz wachse, Die Nutzer der digitalen Haus-
haltsbiicher wirden es vorziehen, die Daten selbst einzugeben und zu verwalten, statt sie
automatisch durch eine Kontenschnittstelle einspeisen zu lassen.
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kénnen. Das Angebot reicht von Lehrmateria-
lien fiir Lehrer, Planspielen fiir Schiiler, Schii-
lertagen bei der Bundesbank, Wettbewerben in
den sozialen Medien, Vortrigen von Bankern,
Jugendmagazinen tiber Radioserien und Webi-
nare bis hin zu einer Hacker School. Warum ist
es um die 6konomische Bildung trotzdem so
schlecht bestellt?

... gleichzeitig steigt die Uberschul-
dung

Wie stark hier Gefahr im Verzug ist, belegen
jungste Meldungen. Zum fiinften Mal in Fol-
ge ist die Zahl der iiberschuldeten Menschen
in Deutschland gestiegen, berichtet zum Bei-
spiel die Wirtschaftsauskunftei Creditreform,
und sieht als Grund u. a. die vergleichsweise
hohe Konsumfreudigkeit weiter Teile der Be-
volkerung. Die Kauflust werde unter anderem
durch hohe Tarifabschliisse und einen stabilen
Arbeitsmarkt getrieben.

Fir Aufsehen sorgte auch die Meldung,
wonach immer mehr Menschen auf die Tafeln,
die Bediirftige mit Lebensmitteln unterstiitzen,
angewiesen seien. Zuletzt hitten 1,65 Millio-
nen Deutsche die Ausgabestellen besucht, zehn
Prozent mehr als ein Jahr zuvor, errechnete der
Bundesverband Tafel Deutschland.




Fur Julia Topar steht fest, dass finanzielle
Bildung schon friih starten muss. Die Angebo-
te an den Schulen hat die Interessenvertretung
der privaten Finanzwirtschaft deshalb zuletzt
verstirkt. Zu den neuen digitalen Formaten

zihlt das European Money Quiz, bei dem .

Schulklassen in ganz Europa gegeneinander
antreten und ihr Finanzwissen unter Beweis
stellen (siehe Kasten).

Interaktiv und mit zahlreichen digitalen
Elementen ausgestattet ist das neue Projekt ,,So
geht Geld!® fiir die Sekundarstufe I (Klassen 5
bis 10). Lehrer konnen sich Power-Point-Pra-
sentationen mit detaillierten Leitfiden zu sechs
verschiedenen Geldthemen, neutral und Lob-
bycontrol-konform aufbereitet, herunterladen.

Zu bewihrten Klassikern gehort das Plan-
spiel ,SCHULBANKERS, bei dem Schiiler der
Jahrgangsstufen 9 bis 13 im Chefsessel einer
Planspielbank Platz nehmen und die diversen
Geschiftsbereiche steuern. 84.000 Jugendliche
aus Deutschland und Europa sowie rund 7.500
Lehrer hitten in den vergangenen 20 Jahren
teilgenommen, sagt Topar. Das Nadelohr sei
aber die Lehrerschaft. Denn sie miisse die In-
halte den Schiilern zuginglich machen.

Die Vermittlung von Wissen aus den Be-
reichen Geld, Wihrung und Zentralbank hat
sich auch die Deutsche Bundesbank zum Ziel
gesetzt. Prasident Jens Weidmann trifft bei-
spielsweise Mitte Dezember 2019 zum fiinften
Mal Schiilergruppen der Sekundarstufe II, um
Fragen zum Eurosystem und der Arbeit der
Bundesbank zu beantworten. An Schiiler der
Primarstufe richten sich die Arbeitsmateriali-
en zum Euro mit Spiel- und Rechengeld sowie
seit 2015 das von der Bundesbank begleitete
hr2-Kinderfunkkolleg , Kohle, Cash und Pin-
kepinke“. Mit Biichern bzw. Medienpaketen
fiir alle Altersgruppen und Schulstufen halte
die Bundesbank ein breites Angebot bereit,
sagt Dr. Andreas Kaun, der den Bereich Oko-
nomische Bildung verantwortet und fir das
Geldmuseum zusténdig ist (siehe Kasten).

Bei der Deutschen Bank in Frankfurt setzt
Suzana Schifer Projekte zur Forderung der fi-

Wie die Jugend bei den Themen
Wirtschaft, Finanzen und Geld

tickt, erfragt der Bankenverband
alle drei Jahre. Bei der jingsten
Studie (2018) sagten 71 Prozent der
Jugendlichen und jungen Erwachse-
nen, dass sie in der Schule nicht viel
bis gar nichts tber Wirtschaft lernen
bzw. gelernt haben. 84 Prozent
wirden sich mehr Informationen
wiinschen. Erwartet werden die In-
formationen vor allem von Schulen
und Medien. Zwei Drittel fordern
sogar die Einfiihrung eines eigenen
Schulfachs ,Wirtschaft",

Diesen Schritt ist jetzt Nordrhein-
Westfalen gegangen. Mit Beginn
des neuen Schuljahrs fithrten die
Gymnasien das Fach Wirtschaft als
Pflichtfach ein. Haupt-, Real- und
Gesamtschulen ziehen in einem
Jahr nach.

Lichtblick in der jungsten Umfrage:
Das Wirtschafts- und Finanzwissen
hat sich gegentiber 2015 leicht ver-
bessert. Sehr gute bis gute Kennt-
nisse haben immerhin 66 Prozent
der Befragten (2015: 61 Prozent). Die
Liicken sind aber nach wie vor grop.
82 Prozent konnen npicht sagen, wie
hoch die aktuelle Inflationsrate ist,
mehr als jeder Zweite weip nicht,
was ,Rendite” bedeutet. Fiir 67 Pro-
zent ist die Borse eine Black Box.

nanziellen Allgemeinbildung um. ,,Schiilern
fehlt elementares Wissen. Finanzen sind kein
positiv besetztes Lifestyle-Thema, kommen
zudem in den Lehrplédnen der meisten Schulen
gar nicht vor®, beobachtet die Expertin. Die
Lehrformate hitten auch héufig mit der digi-
talen Lebenswelt der Schiiler nichts gemein.
Das will die Deutsche Bank mit dem 2018
gestarteten Wettbewerb ,,FinanzTuber“ besser
machen. Dessen Teilnehmer erstellen Clips
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uber Geld- und Finanzthemen - von Schiilern
fir Schiiler. Mit YouTube setzt die Bank dabei
auf ein Medium, das laut einer Studie des Rats
fir Kulturelle Bildung immerhin 86 Prozent
der 12- bis 19-Jahrigen nutzen. Die Videoplatt-
form sei nicht nur hipp und kurzweilig, son-
dern entscheide auch maf3geblich, ,wortiber
die Kinder in der Schule reden, welche Nach-
richten sie konsumieren und welche Themen
sie bewegen', so Schifer. Finanzexperten des
Instituts unterstiitzen die Teilnehmer bei der
Entwicklung ihrer Storyboards. Zudem hat
Schifer das gemeinsam mit dem Bankenver-
band entwickelte Projekt ,,So geht Geld!“ fiir
das eigene Haus um weitere drei Module fiir
den Einsatz in der Sekundarstufe I erginzt.

»Sind Sie schon PSD2-ready?“ fragt die
Commerzbank auf YouTube und erklért in 90
Sekunden, wie sich die neuen Regelungen im
Zahlungsverkehr auf Privat- und Firmenkun-
den auswirken. Jana Kubach, Leiterin der Nie-
derlassung Berlin-City West, unterstreicht
ebenfalls die Bedeutung zeitgemafler Medien
fur die Vermittlung verstandlicher Tutorials
iiber Finanzwissen.

Zeitgleich setzt die Bank auf den direkten
Kontakt zu jungen Menschen, etwa beim Zu-
kunftstag der Initiative fiir wirtschaftliche Ju-
gendbildung e.V.,, die in Schulen praktisches
Wissen lehrt. Oder bei der von ihr unterstiitz-
ten Bildungsinitiative ,,Business@School der
Boston Consulting Group, an der jéhrlich 90
Gymnasien aus Deutschland, Europa und den
USA mit rund 1.500 Schiilern teilnehmen und
zehn Monate lang Wirtschaftswissen, Schliis-
selqualifikationen und Griinder-Know-how
fiir das Leben nach der Schule erwerben. ,,Die
Nachfrage an den Schulen wichst, beobachtet
Kubach. Wissen und praktische Erfahrungen
seien dort oftmals nicht vorhanden, weshalb
man sich gern unterstiitzen lasse. Auch die Er-
wachsenen hat die Commerzbank im Blick
und startete zum Beispiel eine neue ,,Baufi-
App", mit der potenzielle Immobilienbesitzer
u. a. unkompliziert ermitteln konnen sollen,
wieviel Immobilie sie fiir ihr Geld bekommen.
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Frauen sind immer noch in geringe-
rem Map berufstatig als Manner, sind
haufiger in Teilzeit beschaftigt und
zudem oft in weniger gut bezahlten
Berufen. Laut einer im September
2019 veroffentlichten Umfrage der
Commerzbank haben nur 15 Prozent
der Befragten ein eigenes Netto-
einkommen (iber 2.000 €. Dadurch
verfigen sie Gber weniger Einkom-
men als Manner, was sich auch auf ihr
Anlage- und Sparverhalten auswirkt.
Wahrend knapp ein Drittel der Man-
ner monatlich mehr als 200 € zurtick-
legt, gelingt das nur einem Finftel
der Frauen, fand eine im August 2019
veroffentlichte Studie ¢, Frauen und
Geld") des Bankenverbands heraus.
Bei der Wahl der Anlageklassen
setzen Frauen seltener auf Aktien.
Wahrend von den befragten Manner
27 Prozent Aktien, Aktienfonds oder
andere Wertpapiere besitzen, sind
es bei Frauen nur 18 Prozent. Auch
beim Renditewunsch gab es grofie
Unterschiede (Frauen: 23 Prozent,
Manner 37 Prozent) ebenso wie bej
der Verfligbarkeit des Kapitals. Nur
8 Prozent der Frauen sind bereit,

ein gréferes Anlagerisiko in Kauf

zU nehmen, wenn dafir eine hohere

. Rendite lockt, bei den Mannern sind

es immerhin 20 Prozent. Von der Bor-
se Uberhaupt keine Ahnung zu haben,
geben 40 Prozent der Frauen und
fast ebenso viele Manner an.

Wie stark die Diskrepanz zwischen
Wunsch und Wirklichkeit ist, zeigt
eine Studie der Commerzbank. Fi-
nanziell unabhangig zu sein, ist fur
die Mehrheit der Frauen in Deutsch-
land eins der wichtigsten Ziele im
Leben. 78 Prozent zwischen 18 und
64 Jahren geben an, dass dies fur

sie ,,auperst" oder ,sehr" wichtig sei.

Das Geld de rauen

Erst danach kommen Ziele wie ,,Le-
benspartner finden” (60 Prozent) und
eine , Familie griinden" (53 Prozent).
Dennoch sagen nur 26 Prozent von
ihnen, ein grofes Interesse an den
Themen Finanzen und Geldanlage zu
haben, und nur 23 Prozent investie~
ren hier regelmapig Zeit.

Unterdessen richtet sich die HypoVereins-
bank (HVB) mit dem 2019 gestarteten Impact
Banking an Jugendliche und junge Erwachse-
ne, die von sozialer Ausgrenzung bedroht
sind. ,,Ziel ist es, ihnen beim Einstieg in den
Arbeitsmarkt zu helfen’, sagt Stephanie Kraus-
Nijboer, die das Social Impact Banking in
Deutschland verantwortet. Volunteers der
HVB unterstiitzen zum Beispiel die gemein-
niitzige Aktiengesellschaft Joblinge bei der
Durchfithrung von Finanzworkshops. ,,Durch



die Workshops wird den Jugendlichen ein Fi-
nanz-Basiswissen zum Umgang mit Geld,
Haushaltsplanung, zu Finanzinstrumenten
und deren Funktionsweise mithilfe von Vor-
trigen, interaktiven Ubungen und Wissens-
tests vermittelt, das es ihnen erleichtern soll,
ihr Leben eigenverantwortlich zu organisie-
ren.“ Mit Social Impact Banking wolle die
Bank einen aktiven Beitrag zur Gesellschaft
leisten. Bis zum Ende des Jahres sollen rund
500 Teilnehmer die Workshops besucht haben.

FIFTY

F
RUPEES

Sparen ohne Spaf3

~Money Manni"” und mehr: An
fehlenden Angeboten liegt es nicht
Neben den Banken bemiihen sich zahlreiche
Private um das Finanz-Know-how der Deut-
schen. Dazu gehort der Ex-Chef der Sparkas-
se Leverkusen. Im Sommer dieses Jahres ging
Manfred Herpolsheimer mit seinem You-
Tube-Kanal , Money Manni* online und ver-
offentlicht seitdem regelmiRig kurze Filme zu
Themen wie Hypotheken, Kréedite oder Bargeld.
Bis Anfang Oktober hatte der 66-jihrige Rent-
ner mit 17 Videos schon knapp 1.900 Abon-
nenten gewonnen. Zielgruppe seien die un-
ter 30-Jahrigen, so Herpolsheimer, was wahr-
scheinlich auch erklirt, warum sein Video iiber
Immobilienerwerb in den USA nur wenig In-
teresse auslost.

Mit der Initiative ,Learn Money“ will
Fernsehfrau Carola Ferstl Wirtschaftswissen
in die Schulen bringen, ,,Funny Money* setzt
auf Basiswissen rund ums Sparen, das erste
eigene Auto und die erste Wohnung. Mehr als
50.000 Abonnenten informieren sich bei ,,Fi-
nanztip“ auf YouTube etwa iiber ,, Kaufen oder
Mieten?", ,,5 Tipps fiir mehr Netto vom Brut-
to“ oder ,ETFs und Steuern zahlen“ Alles
Themen, die offenbar einen Nerv treffen und
bis zu gut 400.000 Aufrufe verbuchen. Chef-
redakteur des gemeinniitzigen Verbraucher-
Ratgebers Finanztip ist Hermann-Josef Ten-
hagen, zuvor 15 Jahre lang Chefredakteur der
Zeitschrift Finanztest.

An Angeboten, weder quantitativ noch
qualitativ, kann es deshalb nicht liegen, dass
Rendite, ETF oder Investmentfond fiir Jung
und Alt oftmals bohmische Dorfer sind. Den-
noch: Das Thema ist komplex, erfordert Ge-
duld und Vertrauen in die Wissensvermittler.
Warum es nicht lauft, dafiir nennen die Ex-
perten weitere Griinde.

Julia Topar vom Bankenverband fiihrt die
Risikoscheu der Deutschen an. ,Viele Anleger
stecken aus Angst vor dem Risiko den Kopfin
den Sand und werden phlegmatisch.“ Oftmals
wiirden die Gefahren, Geld zu verlieren, aber

BERUF & KARRIERE

Fast jeder zweite Deutsche spart
vorrangig klassisch via Sparbuch,
aber nur jeder Vierte hilt das
Sparbuch fir das ideate Mittel zum
Vermogensaufbau. Ebenfalls jeder
Vierte vertraut beim Sparen noch
auf das Sparschwein zuhause, heipt
es in der Studie ,Neues Sparen®
der Commerzbank. Immerhin 68
Prozent der Befragten legen regel-
mapig Geld zur Seite. Aber nicht
einmal jeder Funfte glaubt daran,
dass Sparen in der aktuellen Nied-
rigzinsphase Uberhaupt Sinn macht.

Fast 70 Prozent gaben an, sich in

Bezug auf Sparmoglichkeiten nicht
gut auszukennen. Dass zum Beispiel
Fondssparen nicht nur etwas fur
Reiche ist, haben laut Studie nur
knapp die Halfte der Deutschen
‘erkannt. Um Vermogen aufzubauen,
nennen die Befragten zuerst den Er-
werb einer Immobilie (54 Prozent)
gefolgt von Investmentfonds und
schlieBlich Bausparen.

tiberschitzt. Dabei zeige zum Beispiel schon
ein Blick auf das DAX-Rendite-Dreieck des
Deutschen Aktieninstituts (DAI), dass die
Renditechancen langfristig sehr gut seien.

Ubergeordnete Stelle fehlt

Es gibt in Deutschland keine zentrale Stel-
le, die fiir die Finanzbildung der Bevélke-
rung zustandig ist, stellt Andreas Kaun von
der Bundesbank fest. Und Korina Dérr vom
Deutschen Sparkassen- und Giroverband be-
obachtet eine deutlich gestiegene Komplexi-
tét, die heute noch hohere Anforderungen an
die Finanzbildung stellt als vor dem Start des
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63



64

BERUF & KARRIERE

2 | Wirtschaftsthemen gehéren in die Schule

84.% wiinschen sich mehr Wirtschaftsthemen in der Schule - mit zunehmender Tendenz; auch acht von zehn Schiilern/innen sind dafiir.

Frage: Sind Sie dafir, dass die Vermittlung wirtschaftlicher Zusammenhdnge in der Schule
einen hdheren Stellenwert bekommt als bisher, oder sind Sie nicht dafir? (Angaben in Prozent)

100

90
80
70
60
50
40
30
20

Schiiler/innen
82%

10

2

18

0

2009

hdherer Stellenwert Kein hoherer Stellenwert

2012 . 2015
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Quelle: Bankenverband/GfK, Jugendstudie 2018.

Internets. ,Man braucht neue Kompetenzen,
um Risiken und Chancen der neuen Angebo-
te bewerten zu konnen'; sagt die Leiterin Geld
und Haushalt beim Beratungédienst der Spar-
kassen-Finanzgruppe. Dazu zihlen zum Bei-
spiel Online-Shopping, Crowdfunding oder
Peer2Peer Lending.

Fiir Jordan Belfort ging das oftmals illegale
Jonglieren mit den Milli-
onen seiner Kunden be-
kanntlich nicht gut aus.
Der Broker landete im Ge-
fangnis. Nach der Entlas- %
sung kehrte er nicht an die
Wall Street zuriick, sondern startete als Moti-
vations- und Verkaufstrainer ein neues Leben.
Dauerhaft gutes Geld legal zu verdienen, ist
eben schwer.

Und doch gibt es eine immer gréflere
Gruppe von Menschen, die ein cleveres Hand-
chen haben. In Deutschland leben, so berich-
tete jiingst das Statistische Bundesamt, 627.000
Menschen von Ersparnissen, Zinsen, Vermie-
tung etc. und miissen nicht mehr arbeiten. Die
Zahl dieser Privatiers sei seit der Jahrtausend-
wende um zwei Drittel gestiegen.

Bei Schiilern und auch Erwachsenen wi-
ren sie bestimmt gefragte Gesprichspartner.

die bank 10 // 2019

Laut einer Jugendstudie des Bankenverbands
wiinschen sich 84 Prozent der Schiiler, dass
sie in der Schule mehr iiber wirtschaftliche
Zusammenhange erfahren. Wenn Inhalte und
Methoden noch besser zu den Zielgruppen
passen wiirden, kénnte sich tatséchlich etwas
andern.

Autorin

Eli Hamacher ist Diplom-Volkswirtir

und arbeitet seit 30 Jahren al

S

Wirtschaftsjournalistin. Die

freelancerin schreibt fiir die bank”

vor allem Gber die Branche und

s tiber einzelne Unternehmen. Ein weiterer Fokus

Das Geldmuseum |

ihrer Arbeit sind Auslandsmérkte.

Seit wann gibt es Geld? Wie viele Euro gibt es? Warum ist Geld wertvoll? In die Welt
des Geldes konnen Besucher im Geldmuseum der Deutschen Bundesbank in Frankfurt
eintauchen, das Ende 2016 nach einer Modernisierung wiedereroffnet wurde. Mehr als
40 interaktive Medienstationen, Videos, ein 360-Grad-Kino und diverse Spiele vermit-
teln Wissen Uber Geschichte und Gegenwart des Geldes.

Der Rundgang fihrt durch die vier Themenbereiche , Bargeld”, ,Buchgeld", ,Geld-
politik” und ,,Geld global". Die Bundesbank konzentriert sich auf Themen, die sich

aus ihren Kernaufgaben ableiten lassen, also auf Geldpolitik, das Finanz- und Wah-
rungssystem, die Bankenaufsicht, die Bereitstellung von Bargeld sowie den bargeld-
losen Zahlungsverkehr. Zu theoretisch wollten die Macher des Museums die Inhalte

aber nicht aufbereiten, weshalb sie auch eine Bankfiliale, einen Supermarkt und eine
Wechselstube raumlich inszenierten. Zu den Highlights der Ausstellung gehort ein 12,5
Kilogramm schwerer Goldbarren, den die Besucher anheben dirfen. Dann halten sie
nach aktuellem Stand (Mitte Oktober) rund 553.000 € in den Handen. Knapp 51.000
Besucher kamen im vergangenen Jahr ins Geldmuseum.



Quiz
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Hatten Sie's gewusst?

SE——

Beim European Money Quiz, das Schiiler europaweit auf der Online-Plattform Kahoot spielen, geht es um Know-

how zu Finanzen, Geld, Digitale Sicherheit, Mathematik, Europdische Union. ,die bank’ hat zehn Fragen aus dem

Quiz zusammengestellt. Die Aufldosung finden Sie auf Seite 73.

1. Wie viele Tage hast du Zeit, um einen Online-Kauf zu widerrufen?

6. Was ist die Summe aller urspriingfichen Euro-Miinzen, wenn Du
von jeder eine nimmst?

2. Wie viel Geld gibt die Europaische Union pro Jahr aus?

a. Etwa50 Bio. €
b. Etwa 500 Mio. €
c. Etwa50 Mrd.€

d. Etwa150 Mrd. €

3, Was macht der Rat der Europaischen Union?

a. Erstellt sicher, dass das EU-Recht gleich angewendet wird
b. Er erldsst und vollzieht europdische Rechtsvorschriften
c. Ervertritt die Regierungen der Mitgliedstaaten

d. Er vertritt EU-Biirger und entscheidet iiber EU-Gesetze/Budget

4, Was ist der Zweck der Europdischen Kommission?

a. Sie vertritt EU-Biirger und entscheidet tiber EU-Gesetze/Budget
b. Sie vertritt die Regierungen der Mitgliedstaaten
c. Sie erldsst und vollzieht europdische Rechtsvorschriften

d. Sie stellt sicher, dass das EU-Recht gleich angewendet wird

5. Aus wie vielen Staaten besteht die EU?

a. 4

b. 27

EuiE]

d 28

a. 3,85€
b. 4,00€
c. 3.88€

d. 500¢€

7. Welche Eurobanknoten werden am haufigsten gefalscht?

a. 5€und10€
b. 100€
c. 200€und500€

d. 20€und50€

8. Was bedeutet das Schloss-Symbot in der Adressleiste des
Browsers?

a. Website ist gesperrt, sodass niemand darauf zugreifen kann
b. Du hast Cookies akzeptiert
¢. Informationen werden privat/verschliisselt gesandt/empfangen

d. Internetseite speichert deine personenbezogenen Daten

9. Was ist ein Cookie auf einer Website?

a. Programm, das Infos iber alle deine Aktivitdten sammelt
b. Virtueller Snack
c. Virus, der deine Passwdrter ausliest

d. Textdatei, in der eine Website Infos iiber Dich speichert

, Uber Instagram bittet Dich jemand, fiir ihn ein Konto zu erdffnen.

Was machst Du?

a. Account blockieren und bei Instagram melden
b. Eine Meldung an die Polizei
c. Erdffne das Konto, gib ihm deine PIN und deine Girokarte

d. Nichts
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INTERVIEW

Die Themen mussen fur
die Nutzer relevant sein

Zu Janos Burghardt kommen Banken und Borsen, die Projekte im Bereich Finanzbildung umsetzen wollen.

Der Geschaftsflihrer der auf junge Zielgruppen spezialisierten Kommunikationsagentur Yaez hat u. a. mit

der Deutschen Bank den Wettbewerb , FinanzTuber” auf YouTube gestartet, gestaltet fiir den Bankenver-

band Unterrichtsmaterialien fir dessen Projekt , Schul|Bank" und fur die Bérse Stuttgart das ,,Planspiel

Borse'. Mit Burghardt sprach unsere Autorin Gber Content, der den Nerv der Jugend trifft.

die bank: Herr Burghardt, wie fit ist
Deutschlands Jugend, wenn es ums
Geld geht?

Janos Burghardt: Jugendliche sind die
Mitarbeiter, Unternehmensgriinder, Biir-
ger und Konsumenten von morgen, doch
um ihre Finanzkompetenz ist es schlecht
bestellt. Es ist erschreckend, dass sich
knapp jeder zweite junge Mensch als ,,fi-
nanzieller Analphabet” sieht - in einer
reprdsentativen Befragung gaben nur
15 Prozent an, dass sie in der Schule Fi-
nanzbildung erhalten haben. Die befrag-
ten Jugendlichen sehen die Schulen in
der Pflicht, fir eine bessere finanzielle
Allgemeinbildung zu sorgen.

die bank: Kommt die Botschaft denn an?
Burghardt: Ja, diese Botschaft ist in der
Politik angekommen: in Bayern, Baden-
Wiirttemberg und Niedersachsen steht
Wirtschaft immerhin schon auf dem
Stundenplan, Nordrhein-Westfalen hat
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das Fach gerade eingefiihrt. Doch von
einer flachendeckenden und schulform-
unabhdngigen finanziellen Allgemeinbil-
dung kann noch keine Rede sein.

die bank: Was miissen |hrer Meinung
nach die Inhalte einer guten finanziellen
Allgemeinbildung sein?

Burghardt: Ziel ist es, dass Jugendliche
eigenverantwortlich Finanzentscheidun-
gen treffen kénnen. Es geht dabei um
ganz lebenspraktische Fragen, z. B. wie
man einen Uberblick (iber seine Ausga-
ben behdlt, mit seinem zur Verfliigung
stehenden Einkommen wirtschaftet oder
Schuldenfallen vermeidet. Themen sind
aber auch gesellschaftlich diskutierte
fragen, etwa zum globalen Finanzsystem,
zu Handelsabkommen oder zur Staats-
verschuldung.

Es ist essenziell, dass auch Jugendliche
verstehen, was hier passiert und mitre-
den kénnen. Denn viele Entscheidungen,

die heute in der Politik getroffen werden,
betreffen in ihrer Konsequenz besonders
die junge Generation.

die bank: Wie kann Finanzbildung in der
Schule gelingen?

Burghardt: In zahlreichen Projekten ha-
ben wir Strategien erprobt, die Jugendli-
che erreichen. Wir sehen dabei folgende
Erfolgsfaktoren, damit auBerschulische
Akteure wie Unternehmen, Verbande und
Stiftungen einen Beitrag an Schulen leis-
ten kénnen.

Man braucht vor allem relevante The-
men: Projekte sollten ein enges themati-
sches Feld bearbeiten, damit Lehrkréfte
diese gezielt zur Ergdnzung ihres Unter-
richts hinzuziehen kénnen. Hierbei emp-
fehlen wir Themen zu wéhlen, die eng an
der tatsdchlichen Kompetenz des jewei-
ligen Anbieters liegen, denn hier vermu-
ten Lehrkrdfte eine thematische Kompe-
tenz, die Uber das Lehrbuch hinausgeht



und vertrauen dem Anbieter. Die gewdhl-
ten Themen sollten zudem stets entspre-
chenden Modulen im Bildungsplan zuge-
ordnet werden.

die bank: Wenn Lehrmaterialien mit dem
Logo einer groBen Bank oder Sparkas-
sen versehen sind, besteht dann nicht
die Gefahr, dass Schiiler und auch deren
Eltern dies als Werbung sehen und ggf.
ablehnen?

Burghardt: Wenn Unternehmen, Verbén-
de und Stiftungen in Schulen einen Bei-
trag leisten wollen, gibt es hierfir Spiel-
regeln, die gewahrleisten sollen, dass tat-
sdchlich ausschlieplich der Bildungsauf-
trag im Vordergrund steht. Pauschale Kri-
tik am Wirtschaftsengagement an Schu-
len ist genauso fehl am Platz wie es ver-
triebliche Ziele sind.

die bank: Was sind die Erfolgskriterien
bei der Kommunikation?

Burghardt: Auf Augenh6he kommunizie-
ren: Jugendliche sind eine schwer zu er-
reichende Zielgruppe, denn sie sind me-
dial anders sozialisiert. Die Inhalte soll-
ten gezielt so aufbereitet sein, wie Schi-
ler sie aus der Schule und Jugendliche
sie aus Social Media kennen. Dabei ist zu
beachten, keine anbiedernden Kommu-
nikationsformen zu wdahlen. Nichts wird
als peinlicher empfunden als Ubertriebe-
ner Jugendslang oder der falsche Einsatz
von Social Media.

die bank: Was sind denn die wichtigsten
Regeln fiir den ,richtigen Einsatz"” von
Social Media?

Burghardt: Die Themen, die auf eige-
nen Social-Media-Kanélen gespielt wer-
den, sollten fir den Nutzer relevant sein,
nicht fir den, der kommuniziert. Und die
Inhalte sollten fir die jeweilige Plattform
aufbereitet sein - zum Beispiel bei Insta-
gram ein dsthetisch ansprechendes Bild,

bei YouTube ein erkldrendes Video und
bei WhatsApp eine passgenaue Antwort.
Generell gilt auch hier: weniger ist mehr.
Man muss nicht auf allen Plattformen
aktiv sein. Wir empfehlen immer einen
Blick in aktuelle Mediennutzungsstudien
- dort sieht man, wo die Zielgruppen zu
finden sind.

die bank: Wie sind Sie selbst finanziell
fit geworden?

Burghardt: Finanzbildung stand bei mir
in der Schule auch nicht auf dem Stun-
denplan. Am meisten habe ich wahr-
scheinlich durch den Wirtschaftsteil
meiner Tageszeitung gelernt. Und spé&-
ter das betriebswirtschaftliche Studium
wird auch geholfen haben.

die bank: Herr Burghardt, vielen Dank
fiir das Gesprach.
Die Fragen stellte Eli Hamacher.
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Was Schuler Uber Geld wissen

MARIAN MAGER (13)
8. KLASSE AM CARL-FUHLROTT-
GYMNASIUM (NRW)

Ich finde das Thema Geld und
Finanzen spannend, aber es darf
auch nicht zu theoretisch sein. ich
wilrde gern vor Ort sehen, wie Geld
gedruckt wird, mal in einer Bank
schauen, wie dort gearbeitet wird
oder an der Borse lernen, wie Aktien
gehandelt werden. Mein Taschen-
geld, ich bekomme 30 € im Monat,
Uberweisen meine Eltern auf ein
Girokonto. Einmal im Monat drucke
ich die Kontoausziige in der Bank
aus. So weiP ich immer ungefahr, wie
viel ich habe. Ich glaube, viele meiner
Mitschiler interessieren sich nicht fir
Geld, weil sie jeden Monat Taschen-
geld bekommen und gar nichts dafiir
tun miissen. Sie wissen gar nicht, wie
es ist, Geld zu verdienen.

LEA KRUME (13)
8. KLASSE AM CARL-FUHLROTT-
GYMNASIUM (NRW)

In der 5. Klasse haben wir im Fach
Politik tber Taschengeld gesprochen,
in der 6. Klasse im Rahmen unserer
Projektwoche am Wetthewerb ,,Fi-
nanzluber! teilgenommen. In unserer
jetzigen Klasse geht es in Politik
wieder um Geld, und in der Oberstufe
bietet unsere Schule eine AG ,,Fit for
Life* an. An etwa sieben Terminen
lernen wir, was man tber Mietrecht
wissen muss, wie man ein Konto
eroffnet oder zum Beispiel eine Steu-
ererklarung ausfillt. In der Oberstufe
konnen wir auch am Planspiel Borse
teilnehmen. Ich finde es wichtig, dass
man die Informationen interessant
gestaltet. Wenn wir bei ,,FinanzTu-
ber" nur Uber Aktien gesprochen und
keinen Film fir YouTube gedreht hat-
ten, ware das gar nicht so spannend
gewesen.

GEORGINA MALCOLM (15)
9. KLASSE AN DER ANNA-PROLL-
MITTELSCHULE (BAYERN)

In der Schule unterrichtet unser
Klassenlehrer zwei Stunden pro
Woche das Fach , Arbeit, Wirtschaft,
Technik”, da geht es auch um Geld
und Finanzen. Im Sommer haben wir
zudem am Wettbewerb , FinanzTuber!
teilgenommen. Mitarbeiter der Deut-
schen Bank haben uns einen Tag lang
sehr verstandlich erklart, was man
tiber Online Banking, Geldaniage oder
sicheres Bezahlen wissen muss. Bei
unserem Wettbewerbsbeitrag ging es
um das Thema ,Sicherheit beim Be-
zahlen mit der ec-Karte". In den Tagen
habe ich sehr viel Uber das Bezahlen
und die Risiken gelernt. Ich glaube,
dass viele Eltern mit ihren Kindern we-
nig oder gar nicht iber Geld sprechen,
weil sie selbst nicht so viel Fachwissen
haben. Und viele Jugendliche haben
auch kein Interesse, Hauptsache sie
bekommen ihr Taschengeld. Wenn

ich eine Million Euro gewinnen wiirde,
wilrde ich die auf jeden Fall nicht auf
ein Sparbuch legen. Da misste ich
dann ja vielleicht Zinsen bezahlen und
wiirde nichts von der Bank bekom-
men. Einen Teil wiirde ich an eine
wehltatige Organisation spenden.



