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Kreativwirtschaft

Der chilenische Autor Nicolas Soto auf der Frankfurter Buchmesse {2023).
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KREATIVWIRTSCHAFT n

KREATIVSTANDORT FRANKFURT

Ein Innovationstreiber

Insbesondere die internationale Anbindung sowie die Wirtschaftskraft des
Standorts weil? die Kreativbranche in Frankfurt zu schétzen. Hinsichtlich der
Férderprogramme und der Vernetzung besteht indes noch Nachholbedarf.

Galerist Raphael Petrov muss nicht lange tberlegen: ,Das Stadel-Museum ist mein
kreativer Lieblingsort in Frankfurt.” Besonders angetan hat es ihm Vermeers , Der
Geograf”, das fir ihn das rihrendste Bild aus dem Stadel ist. , Es gibt niemanden,
der das Drama des Alltags so verstanden hat wie Vermeer und es malen konnte,
die Verganglichkeit unserer Existenz und die Schonheit gleichzeitig.” Fir Verlagsge-
schaftsfiihrer Dr. Gerd Robertz ist das Frankfurter Literaturhaus ein Ort der Inspira-
tion. Mit seinem breit gefacherten Programm entfache es die Literaturbegeisterung
in Menschen aller Altersklassen. ,lch mag das unkomplizierte Ambiente, in dem
man hier Autorinnen und Autoren erleben und mit ihnen bei einem Glas Wein ins
Gesprach kommen kann.” Filmproduzentin Katrin Haase liebt das Deutsche Film-
museum. , Dort gab es gerade die sehr gelungene Ausstellung meiner Freundin
Daria Berten, der Kuratorin von Weimar Weiblich".”

Wir wunschen uns ein House
of Creativity and Innovation*

Wolfgang Weyand, den Vorsitzenden des Clusters der Kreativwirtschaft in Hes-
sen (Cluk), zieht es regelméaRig an das Mainufer, ,weil dort so viele unterschiedli-
che Kulturthemen bespielt werden, sei es, wenn Gitarristen in einer lauen Sommer-
nacht spielen oder bei der Nacht der Museen”. Agenturchef Claus Fischer nennt
als seinen kreativen Lieblingsort den Garten des Museums Liebieghaus, ,weil er
etwas Verborgenes, Geheimnisvolles hat, dabei gleichzeitig den Blick auf die Sky-
line freigibt und sich einmal im Jahr mit der Serie ,Secret Garden'’ in einen Ort flr
Kunst, Musik, DJs, Happening, Party verwandelt. Hierbei kann man den Puls und
Beat der Stadt ganz besonders spiren.” Und der Mann, in dessen Alltag es eher
laut und opulent zugeht, nennt als seinen Lieblingsplatz den Ort der Stille im In-
nenhof der Liebfrauenkirche in«ler nérdlichen Altstadt. Fur Jan Klose, den Mitge-
schaftsfilhrer des Game Studios Deck 13, ist dieser Ort eine kleine Oase mitten in
der turbulenten Innenstadt: ,, Auch wenn ich nur ein paar Minuten dort bin, finde ich

die Stille sehr inspirierend.” @

Bedeutender Wachstumsmarkt — |[HK'ONLINE
Was die Genannten am kreativen Frankfurt personlich schatzen, zeigt gleichzeitig, Weitere Infos zum Thema
wie vielfaltig die Kreativwirtschaft am Standort aufgestellt ist. Ob international be- Kreativwirtschaft auf der

kannte Werbeagenturen, Verlage und Designstudios oder Veranstaltungen wie die IHK-Homepage:
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Frankfurter Buchmesse, zahlreiche Film-
und Musikfestivals oder der German
Design Award - die Kultur- und Krea-
tivwirtschaft tragt erheblich zu Bedeu-
tung und Wahrnehmung des Standorts
Hessen bei. Sie gilt als einer der bedeu-
tendsten Wachstumsmarkte und als In-
novationstreiber weit Uber den eigenen
Wirtschaftszweig hinaus.

Insbesondere haben hessische Kreative
frih die Chancen der Digitalisierung ge-
nutzt. Diese Digitalkompetenz ermog-
licht es ihnen, neue Geschéaftsmodelle
zu entwickeln und Auftrage zeitgeman
umzusetzen. In elf Teilmarkten, darunter
Software- und Gamesindustrie, Werbe-
markt, Designwirtschaft, Pressemarkt,
Filmwirtschaft, Buchmarkt, Musikwirt-
schaft sowie Kunstmarkt, arbeiteten
laut Datenreport zur Kultur- und Kreativ-
wirtschaft in Hessen im Jahr 2021 rund
127000 Beschéftigte in rund 17600
Unternehmen. Sie erzielten einen Um-

FOKUSTHEMA

satz von gut 15,3 Milliarden Euro und
konnten sich von dem Ruckgang im ers-
ten Jahr der Coronapandemie (2020)
mit einem Wachstum um 10,5 Prozent
deutlich erholen. GegenUlber 2019 lag
das Plus bei vier Prozent. Umsatzstarks-
te Teilmarkte sind Software und Games
(5,22 Milliarden Euro). Mit dem De-Cix
verflugt Frankfurt Gber den weltgroR-
ten Knotenpunkt flr den Datenverkehr.
Auf Platz zwei und drei folgen Wer-
bung (4,51) sowie Design (2,1 Milliar-
den Euro).

Standortvorteil Lage

Fur Dr. Gerd Robertz ist ,,Frankfurt ein
extrem lebendiger und bunter Stand-
ort in der Mitte von Deutschland”. Die
Kreativwirtschaft profitiere einerseits
von der zentralen Lage, andererseits
von der Internationalitat und Vielfalt der
Stadt und der gesamten RheinMain-Re-
gion. , Daraus ergibt sich eine extreme

Dr. Gerd Robertz, Geschaftsfithrer, S. Fischer Verlag: , Die Ernennung Frankfurts zur World Design Capital ist eine
riesige Chance und auch ein groRer Wert. Da miissen wir etwas daraus machen.”

IHK WirtschaftsFORUM 02]|03.24

IHK-Ausschuss Informations-
wirtschaft

Der Ausschuss der IHK Frankfurt
kimmert sich um die Interessen der
Unternehmer der Kreativ-, Medien-, und
Informationswirtschaft: Urheberrechts-
fragen, Freiheit der Medien, Zugang zu
Telekommunikationsdienstleistungen und
digitaler Infrastruktur, Neutralitdt und
Regelpflichten im digitalen Wettbewerb,
Kosten der Gesamtwirtschaft aufgrund
von 6ffentlichen Vorgaben, Abwehr

von Biirokratie, Senkung von branchen-
spezifischen Lasten und Forderung

von Griinderinitiativen — diesen und
ahnlichen Ansatzpunkten stellt sich die
branchenpolitische Arbeit. Kontakt:
Patricia C. Borna, Geschafts- -
fihrerin Unternehmenskom- &
munikation, E-Mail p.borna@
frankfurt-main.ihk.de.

Energie und Dynamik, die man in Frank-
furt splrt”, sagt der Geschaftsfihrer
des S. Fischer Verlags, der 160 Mit-
arbeiter beschaftigt. Die Lage ist auch
fur Raphael Petrov ein entscheidender
Standortvorteil. Der geblrtige Frank-
furter Gbernahm die Galerie im Jahr
2011 von seinem Vater, einem ehema-
ligen Opernsanger. Der Spezialist flr
Druckgrafik und Editionskunst legt sei-
nen Fokus auf die grofRen Klassiker des
20. Jahrhunderts wie Picasso, Chagall,
Miro bis hin zu zeitgendssischen Kinst-
lern wie Roy Lichtenstein, Alex Katz
oder etwa Robert Longo.

Internationale Messen

Die Kunden kommen aus dem Rhein-
Main-Gebiet, aber auch von aufRerhalb,
etwa aus Hamburg oder Minchen. ,,Da
kommt uns unsere zentrale Lage zugu-
te.” Das allein reicht jedoch nicht. Re-
gelmaRig geht Petrov auf internationa-
le Messen, etwa in Toronto oder Mia-
mi. Zu den Hochburgen der deutschen
Kunstszene zahlt Petrov zwar unter
anderem Dusseldorf, Kéln und Min-
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Herr Boos, weshalb ist die Frank-
furter Buchmesse auch in Zeiten
von Digitalisierung und kiinstlicher
Intelligenz noch immer ein Faszi-
nosum?

~ Weil sich technischer Fortschritt und
Frankfurter Buchmesse schon immer
gegenseitig befeuert haben. Heute
sind wir als internationale Messe fiir
Inhalte auch ein Handelsplatz fiir an-
grenzende Kreativindustrien wie Film
und Games. Von hier aus nehmen

Juergen Boos, Direktor der Frankfurter Buchmesse, liber
das 75. Jubildum der internationalen Buchmesse

neue Kooperationen und Geschifts- Wie konnte sich die Buchmesse bis
modelle ihren Lauf. zu ihrem groRBen Jubildum, dem
Hundertjahrigen, verandert haben?
Warum gehéren die Buchmesse In digitalen Zeiten mit exponentiellen
und Frankfurt untrennbar zusam- Entwicklungen (berlasse ich das lie-
men? ber den Science-Fiction-Autorinnen
Wir haben eine historisch gewachse- und -Autoren. Aber auch 2049 wird
ne Verbindung. Was 1949 als kleine unsere Messe noch ein Ort fiir Be-

Blcherschau in der Frankfurter Pauls- gegnungen in Frankfurt sein.
kirche wieder begann, hat sich l&ngst

als groBte internationale Buchmesse Die Fragen stellte Petra Menke,
am Standort Frankfurt etabliert. IHK Frankfurt.

%() VON POLL

(PersCert®/WertCert®/DEKRA) in allen

fir Sie da. Kontaktieren Sie uns gern!

Im Rhein-Main-Gebiet
daheim. Und die erste
Adresse fur thr Zuhause.

Als Frankfurter Maklerhaus fiihlen wir uns dem
Rhein-Main-Gebiet sehr verbunden. Wenn Sie
Ihre Immobilie verkaufen mochten, stehen lhnen
unsere Immobilienmakler (IHK) und gepriiften
freien Sachverstandigen fir Immobilienbewertung

der Vermittlung kompetent zur Seite.
mit 40 Shops in der Metropolregion Rhein-Main
vertreten — und europaweit an tiber 400 Standorten

Phasen
Wir sind

Telefon: 0800 - 333 33 09

von Poll Immobilien GmbH | Zentrale Frankfurt

FeldbergstraRe 35 | 60323 Frankfurt a

m Main

Lea NG S www.von-poll.com
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chen mit einer langen Sammlertradi-
tion. Doch die Mainmetropole kénne
gleichfalls punkten. Die meisten Gale-
rien agierten im Primarmarkt, entdeck-
ten und férderten junge Kinstler. , Wer
ein interessantes und breites Angebot
sucht, ist hier am Standort sehr gut auf-
gehoben”, findet der Galerist. Petrov
selbst ist ausschlieRlich im sekundaren
Markt tatig, kauft also Werke von Drit-
ten und verkauft diese an seine Kunden
weiter. In Frankfurt bewegt er sich da-
mit eher in einer Nische.

Stadt der kurzen Wege

Neben der zentralen Lage profitiert die
Kreativwirtschaft auch von der starken
Wirtschaft insgesamt. ,, Am starksten
unterscheidet uns von anderen deut-
schen Standorten die Wirtschaftskraft
und die internationale Anbindung. Die
groRten Unternehmen sind mit einem
Buro hier vertreten, nicht zuletzt wegen
des Kapitalmarktes. So haben wir eine
groRe Néahe zu potenziellen Kunden”,
unterstreicht Claus Fischer, Geschéfts-
fuhrer der Agentur Voss+Fischer, die
jingst den Zuschlag fir das Kulturpro-
gramm des Deutschen Pavillons bei der

Kultur- und Kreativwirtschaft
Hessen

Die Kultur- und Kreativwirtschaft setzt
sich aus elf Teilmarkten und dem Be-
reich Sonstiges zusammen: Software-
und Gamesindustrie, Werbemarkt,
Designwirtschaft, Pressemarkt,
Architekturmarkt, Filmwirtschaft,
Buchmarkt, Musikwirtschaft, Markt fiir
Darstellende Kiinste, Rundfunkwirt-
schaft und Kunstmarkt. Die hessische
Branche erzielte 2021 einen Umsatz von
rund 15,36 Milliarden Euro. In 2021
waren rund 17 600 Unternehmen in der
hessischen Kreativwirtschaft tétig, Die
Zahl der Erwerbstatigen lag in 2022 bei
rund 127000, darunter 2400 Auszubil-
dende. www .kreativwirtschaft-
hessen.de O% Datenreport

> )
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Katrin Haase, Geschaftsfiih

Weltausstellung 2025 in Osaka erhalten
hat. Frankfurt sei zudem eine Stadt der
kurzen Wege. , Alle Player kennen sich,
unterstatzen sich, und Entscheidungen
kénnen schnell getroffen werden.”

Fehlende Sichtbarkeit

Katrin Haase, Geschéftsfiihrerin der
U5 Filmproduktion, die Auftragspro-
duktionen fur TV-Sender Ubernimmt,
darunter in 2023 erstmals ein Tatort —
im Jahr 2025 folgt ein zweiter — und
die pramierte vierteilige ZDF-Minise-
rie Flixe sowie Kino- und Dokumentar-
filme, schétzt den direkten Draht zur
Kommune, zu verschiedenen Amtern,
zur Filmférderung: ,, Es ist familidrer
hier als zum Beispiel in Berlin und man
bekommt viel mehr mit, was die Kolle-
ginnen und Kollegen machen.” Hessen
sei zudem ein sehr spannendes Bun-
desland, in dem man viele Facetten zei-
gen konne. Man habe eine groRe Viel-
falt an Locations und Settings.
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rin, US Filmproduktion: In Frank
bekommt viel mehr mit, was die Kolleginnen und Kollege

urtist es familidrer als zum Beispiel in Berlin. Man

en.”

So wohl sich die Unternehmer in Frank-
furt fahlen, so gibt es doch auch kriti-
sche Tone. ,Wir konnten als Stadt eine
Phase der klareren Vision brauchen.
Die Stadt musste als Ganzes noch ein-
mal ein stéarkeres Verstandnis entwi-
ckeln, wo sie hinwill”, findet Robertz.
Und dazu kénne und solle die Kreativ-
wirtschaft einen aktiven Beitrag leisten.
Agenturchef Fischer sieht das ahnlich:
.Wir haben eine unglaublich kreative
Kultur und Szene. Ihr fehlt es aber et-
was an Sichtbarkeit; dies war nicht Be-
standteil der vergangenen Imagebildung
der Stadt.”

Ein etwas starkeres Engagement
wunscht sich die Branche auch bei der
Forderung. ., Im Bundesvergleich ran-
giert Hessen bei den Férderprogram-
men am untersten Ende”, sagt Cluk-
Vorsitzender Weyand. Nordrhein-West-
falen, Bayern oder Berlin férderten die
Kreativwirtschaft viel stéarker: ,Wir hof-
fen, dass die neue Landesregierung das




Medienpolitische Kommission
Frankfurt

Die Medienpolitische Kommission
Frankfurt ist ein ehrenamtliches Gremi-
um der IHK Frankfurt fir Medienpolitik.
Sie bearbeitet bundesweit Themen aus
der Wirtschaft und fiir die Wirtschaft,
die medienpolitischen Einflissen und
Fragestellungen unterliegen. Die Me-
dienpolitische Kommission Frankfurt ist
aus der Medienpolitischen Kommission
Hessen hervorgegangen.

Thema Kreativwirtschaft auf ihre Agen-
da nimmt.” Die Forderprogramme sei-
en zudem sehr fragmentiert. Die elf Teil-
branchen funktionierten aber nach ahn-
lichen Mechanismen. Es ware deshalb
sinnvoll, die Programme zu reformieren,
so Weyand.

Vernetzung optimieren

Jan Klose vom Games Studio Deck 13
Interactive setzt sich als Vorsitzender
des Netzwerks Gamearea auch flr eine
starkere Forderung ein, insbesonde-

re fUr Start-ups, um das erste Projekt
launchen zu kénnen. , Die Entwicklung
eines Spiels ist extrem aufwendig, ver-
gleichbar mit einem Filmprojekt. Man
braucht Bihnenbildner, Techniker, Dreh-
buchautoren, Schauspieler.” Sein eige-
nes, im Jahr 2001 gegriindetes Studio
zahlt heute mit rund 100 Mitarbeitern

zu den grolten und renommiertesten in
Deutschland. Gerade hat Deck 13 mit
dem Spiel , Atlas Fallen” ein dreijahriges
Mammutprojekt mit einem Entwick-
lungsvolumen zwischen 15 und 20 Mil-
lionen Euro abgeschlossen. In der Hoch-
phase waren bis zu rund 90 Experten
beteiligt. Die Finanzierung fur neue Pro-
jekte ist zumindest in Teilen schon ge-
sichert. Die Frankfurter bekamen vom
Bund knapp eine Million Euro fur eine
Erweiterung von , Atlas Fallen” und wei-
tere rund finf Millionen fUr ein neues
Grofprojekt. Das ist die zweithochs-

te Fordersumme, die das Bundeswirt-

KREATIVWIRTSCHAFT

schaftsministerium je flr ein Computer-
spiel bewilligt hat.

Neben einer starkeren Forderung der
Kreativwirtschaft wilinscht sich Weyand
vor allem eine bessere Vernetzung. Ziel
von Cluk sei es, die Player starker mitei-
nander ins Gesprach zu bringen. ,Des-
halb wiinschen wir uns auch ein House
of Creativity and Innovation als physi-
schen Ort, an dem Kreative gemeinsam
mit Wirtschaft, Hochschulen und Start-
ups interdisziplindr an der Zukunft des
Wirtschaftsstandortes arbeiten.” Ein
halbes Jahr lang habe man den Beth-
mannhof bespielt und gehofft, diese Lo-
cation langfristig fir die Branche sichern
zu kénnen. Diese steht aber nicht mehr
zur Verflgung, weil es fir die Immobi-
lie andere Plane gibt. Das Land stehe
einem House of Creativity and Innova-
tion positiv gegenuber, aber es misse
eine Co-Finanzierung auf die Beine ge-

15

stellt und ein neuer Ort gefunden wer-
den. , Aus unserer Sicht ist das ein klas-
sisches Wirtschaftsforderungsthema.”

Kreativer Schmelztiegel

Das , House of"“-Konzept solle unter-
schiedlichen Teilbranchen einen Ort
zum Austausch bieten, also ein Melting
Point sein, es kdnne aber nur mit einer
Co-Férderung funktionieren. Vorge-
macht werde das bei bereits bestehen-
den Hausern: House of Finance, House
of Logistics and Mobility in Frankfurt so-
wie House of Pharma and Healthcare in
Darmstadt. Baden-Widrttemberg habe
zahlreiche erfolgreiche Hubs, unter an-
derem flr die Musikbranche, geschaf-
fen: ,Das Land hat richtig Gas gege-
ben.” , Als Vizeprasident des Art Direc-
tors Club, des grofiten Kreativverbands
in Deutschland, wirde ich sagen, dass
es sehr wichtig ist, einen Ort der Iden-

Wolfgang Weyand, Vorsitzender, Ciuk - Cluster der Kreativwirtschaft Hessen: ,Im Bundesvergleich rangiert
Hessen bei den Férderprogrammen am untersten Ende. Wir hoffen, dass die neue Landesregierung das Thema
Kreativwirtschaft auf ihre Agenda nimmt.”

IHK WirtschaftsFORUM 02|03.24
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Was die IHK Frankfurt der Kreativ-, Medien- und Informationswirtschaft bietet:

e Beratung fir Mitgliedsunternehmen
e Begleitung von Politik und Verwaltung

e Netzwerkevents fiir alle Teilbranchen

e Veranstaltungsreihe , Direktmarketing fiir die Praxis”

e Gremienarbeit

titat flr die Kreativbranche der Stadt zu
haben”, erganzt Fischer. Solch ein Haus
musse ein kreativer Schmelztiegel sein
und stets Agilitat zulassen. Er sollte fur
alle Player der Branche immer offene
Tlren haben.

Eine Renaissance

Ziemlich erleichtert blicken unterdessen
die Frankfurter Kreativen auf das Ende
der Coronapandemie zurlick, die be-
sonders die Kreativwirtschaft mit ihren
kleinteiligen Strukturen getroffen hatte.
Manche Unternehmen mussten ganz
aufgeben, andere zumindest Personal
abbauen. Nur Galerist Petrov erlebte die
Krise fur sein Geschaft positiv. Anders
als fur viele Einzelhandler war die Co-
ronapandemie eine sehr gute Zeit fir
die Galerien. Die Konsumenten hatten
viel Geld gespart und waren bereit, sich
zwischen den Lockdowns etwas zu leis-
ten. ,2021 war sogar eines unserer ge-
winnstérksten Jahre, weil auch die Kos-

IHK Frankfurt bei der DIHK

Vertreter von Haupt- und Ehrenamt der
IHK Frankfurt sind auch bundesweit
fur die Kreativ-, Medien- und Infor- %
mationswirtschaft unterwegs, etwa

im DIHK-Ausschuss Kommunikation,
Medien- und Kreativwirtschaft, im
DIHK-Ausschuss fiir Informations- und
Kommunikationstechnologie, im DIHK-
Arbeitskreis Kultur- und Kreativwirt-
schaft sowie im Rahmen der Medien-
arbeit bei den DIHK-Pressereferenten.

ten niedrig waren”, sagt Petrov. Messen
fanden zum Beispiel gar nicht statt; jetzt
sei die Situation deutlich schwieriger.

Dem Buch waren immer wieder schwe-
re Zeiten vorausgesagt worden. Dass
dem tatséchlich so ist, kann Verlagschef
Robertz nicht bestatigen. Im Gegenteil:

Die Buchbranche insgesamt sei weiter-
hin sehr stabil und befinde sich aktuell
in einer sehr guten Phase. , Die Gen Z
hat sich wieder massiv dem gedruckten
Buch zugewandt und es gibt groRe Er-
folge in den einschlagigen Genres. Die
jungen Leser entdecken vor allem das
schdn gemachte Buch. Veredelte BU-
cher feiern eine Renaissance.” Nach-
dem man sich jahrelang erzéhlt habe,
dass junge Leute nicht mehr lesen wiir-
den, habe man jetzt die gegenteilige
Entwicklung.

Die Gen Z und das Buch

Dieser Altersgruppe reiche der Aus-
tausch in den sozialen Netzwerken
l&ngst nicht mehr aus - das junge Le-
sepublikum entdeckt die gedruckten

Claus Fischer, Geschifisfiihrer, Voss+Fischer: ,Das House of Creativity and Innovation muss ein kreativer

Schmelztiege! sein und stets Agilitédt zulassen. Es sollte fiir alle Player der Branche offene Tiiren haben.”

IHK WirtschaftsFORUM 02|03.24



Blcher wieder. ,, Die Kombination von
Inhalt und Haptik bt eine groRe Faszi-
nation aus.” Auf der Frankfurter Buch-
messe, die 2023 wieder ein Besucher-
hoch erlebte, konnte man diese Ent-
wicklung laut Robertz gut verfolgen.
.Unsere Branche kann optimistisch in
die Zukunft blicken.” In dieser krisen-
geschlttelten Zeit entstehe eine grofse
Nachfrage nach Erklarungen und Ein-
ordnung. ,Sachbulcher geben Orientie-
rung. Gleichzeitig greifen Leserinnen
und Leser zu Blichern, um abzuschal-
ten und eine Auszeit zu nehmen.” Die
Verlage der Stadt triigen viel zur Vielfalt
und Energie der deutschen Verlagswelt
bei und seien Motor fir viele innovative
Entwicklungen.

Kiinstliche Intelligenz

In der Kommunikation zahlt Agentur-
chef Fischer die neuen Technologien
zu den gréten Wachstumstreibern.

. Kinstliche Intelligenz ist ein Topthe-
ma ebenso wie die Fokussierung aller
Branchen auf Nachhaltigkeit.” In diesen
Bereichen kénne sich die Branche als

KREATIVWIRTSCHAFT

Raphael Petrov, Inhaber, Galerie Raphael: ,Der Stadt Frankfurt kann von der Auszeichnung als World Design Capi-
tal profitieren — vorausgesetzt, es gelingt ihr — unter anderem mit Events —, einen gewissen Tourismus anzuziehen,
der die Wirtschaft pusht.”

DREI FRAGEN AN

Frau Wiist, wie wichtig ist die
Kreativbranche fiir Frankfurt?
Die Kreativwirtschaft ist eine der
wichtigsten und gréten Branchen
in Hessen und hat mit 4100 kreativ-
schaffenden Betrieben und 33800
Mitarbeitenden ihren Mittelpunkt in
Frankfurt.

Was sind die groRten Herausforde-
rungen fiir die Branche?

Die Rahmenbedingungen muissen gut
genug sein, um Kreative in Frankfurt

zu halten und fir Neuansiedlungen
attraktiv zu sein. Die Macher und Vi-
sionare der vielfaltigen Kreativszene
unserer Stadt bendtigen Raume fir In-
novationen, Erfahrungsaustausch und
Wissenstransfer.

Wie kann die Stadt die Branche da-
rin unterstiitzen?

Das stadtische Forderprojekt , Krea-
tivraum? — Pilot- und Impulsprojekte
fur die Innenstadt” bringt relevante
Akteure aus verschiedenen Branchen

IHK WirtschaftsFORUM 02|03.24

Stephanie Wiist, Wirtschaftsdezernentin der Stadt Frank-
furt, iber die Bedeutung der Kreativbranche fiir die Stadt
Frankfurt und das Forderprojekt ,Kreativraums3”

und der Stadtgesellschaft zusammen,
um zukunftsweisende Losungen fur
die Innenstadt zu erarbeiten. Aber
auch der Titel ,World Design Capital
2026" ist ein zusatzlicher Impuls fir
die Entwicklung unseres Kreativstand-
orts und der internationalen Wahrneh-
mung der Metropolregion.

Die Fragen stellte Anne Waldeck,
IHK Frankfurt.
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Jan Klose, Geschéftsfiihrer, Deck 13, und Vorsitzender, Gamearea Hessen, setzt sich fiir die starkere Forderung

der Gamesbranche ein, insbesondere auch fiir Start-ups: ,Die Entwickiung eines Spiels ist extrem aufwendig,

vergleichbar mit einem Filmprojekt.”

kreativer Unternehmensberater posi-
tionieren. Derweil treibt Fischer das
massive Nachwuchsproblem um. ,Die
Branche hat extrem an Attraktivitat ver-
loren, wozu auch lange Arbeitszeiten
und eine vergleichsweise schlechte Be-
zahlung beitragen.” Daneben fehle der
heranwachsenden Generation oftmals
aber auch das Sinnstiftende. ,Deshalb
mussen wir die Relevanz unseres Tuns
wieder viel stérker in den Vordergrund
stellen und zeigen, dass wir mit unse-
rer Arbeit Uber die Kommunikation auch
einen geselischaftlichen Einfluss erzie-
len.”

Das Gewinnen von Nachwuchs be-
schaftigt auch Filmproduzentin Haases
Frankfurt und die Region sind ein ver-
gleichsweise kleiner Filmstandort, der in
harter gewordenen Zeiten gegen deut-
lich groBere Wettbewerber wie Berlin,
Muinchen, KdIn und Hamburg antreten
muss. Ziel eines jeden Produzenten ist
es, eine Reihe (mehrere Sendungen in
einem Jahr) oder eine Serie (mehrere
Staffeln) zu bekommen, um besser kal-

kulieren zu kdnnen. Wer mehr produ-
ziert, bekommt auch die besseren Prei-
se. ,Weil wir in Hessen zu wenige Pro-
duzenten sind, bleibt auch das Angebot
klein. Deshalb versuchen wir, den Nach-
wuchs zu starken”, betont Haase. An-
ders als an den grofden Standorten gebe
es in Hessen nicht eine oder zwei Top-
Filmhochschulen, sondern mehrere klei-
ne, die zuletzt aber ihre Sichtbarkeit ge-
stérkt hatten und Nischenstudiengange
anbieten wirden. Als ermutigendes Zei-
chen wertet Haase, dass Hessen beim
Filmhochschulempfang der Berlinale in-
zwischen ebenfalls vertreten ist.

Nach dem Spiel ist vor dem Spiel

Um Nachwuchs und Deblit zu férdern,
hat die 1997 gegriindete U5 ein Unterla-
bel mit neuem Portfolio gegriindet, die
.Schone Aussichten Filmproduktion®,
und gerade das erste Projekt abgedreht.
Auch Vereinigungen wie die ,Junge Ge-
neration Hessischer Film" setzen sich
daflir ein, dass junge Filmschaffende
besser durchstarten kénnen. Doch kein
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Film ohne Forderung. Die Produzenten
sind auf Zuschiisse von Férderanstalten
angewiesen. ,Wenn man nur in Frank-
furt sitzt, ist es schwierig, mit anderen
Instituten in Kontakt zu kommen und
Antrage einzureichen”, weilt Haase. U5
hat deshalb zwei Zweigstellen, eine in
KéIn und eine auf dem Gelénde von Stu-
dio Babelsberg, gegriindet. Sie pendelt
zwischen Frankfurt und Babelsberg.

Far Klose von Deck 13 stellt sich die
Ausgangssituation erst einmal sehr
komfortabel dar. Laut einer Studie des
GfK Consumer Panels spielen knapp
60 Prozent der Deutschen Videospie-
le. ,.Wer mit Spielen aufwachst, spielt
meist sein ganzes Leben lang weiter.
Und die Demografie wird den Markt
noch erweitern.” Auch die mobilen Ge-
rate hatten das Spielefieber gepusht.
Die neuen Konsolen und Rechner wiir-
den immer leistungsstérker, sodass die
Entwickler immer realistischere Wel-
ten gestalten kénnten. Ein Selbstlaufer
ist das Geschaft mit den fantastischen
Welten trotzdem nicht. Nach dem Spiel
ist vor dem Spiel. ,Wir missen uns im-
mer wieder neu erfinden. Die Technik
verandert sich von Spiel zu Spiel. Und

Kreativstandort fordern und
entwickeln

Trotz erheblicher Wirtschaftskraft wird
die Bedeutung der Kreativbranche

fiir den IHK-Bezirk Frankfurt in der
Offentlichkeit vielfach unterschatzt.

Die IHK Frankfurt unterstiitzt dabei,
dieses Bild zu scharfen und geradezurii-
cken. Dasselbe gilt fir die européische
Digitalhauptstadt Frankfurt: Die IHK
setzt sich fiir die Schaffung von Flachen
fiir Rechenzentren ein, um Innovationen
wie kiinstliche Intelligenz am Standort
méglich zu machen. In der Vergangen-
heit hat sich die IHK Frankfurt bei-
spielsweise sehr stark fiir ein House of
Creativity and Innovation eingesetzt und
hier eng mit dem Cluster fiir Kreativ-
wirtschaft zusammengearbeitet.
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die Spieler wollen natirlich immer neue Geschichten und im-
mer neue Charaktere”, wei Klose. Mehr als die Hélfte des
Deck13-Teams kommt nicht aus Deutschland, arbeitet aber
von Frankfurt aus. , Dieses vielfdltige Team garantiert, dass
wir gute ldeen produzieren kénnen.”

World Design Capital Frankfurt

Die jingste Ernennung von Frankfurt und der Region Rhein-
Main zur World Design Capital 2026 hat in der Region ein
sehr positives Echo hervorgerufen. Fir Weyand ist ,,Design
eine der Kernbranchen der Kultur- und Kreativwirtschaft, und
wenn eine ganze Region fir deren Leistung ausgezeichnet
wird, dann tragt es dazu bei, dass die Branche insgesamt da-
von profitieren kann”. Petrov glaubt, dass diese Auszeichnung
eine Menge bringen kann, ,vorausgesetzt, der Stadt gelingt
es — unter anderem mit Events —, einen gewissen Tourismus
anzuziehen, der die Wirtschaft pusht”.

Fir Verlagschef Robertz stecken in der Ernennung ,eine rie-
sige Chance und auch ein grof3er Wert". Der Fokus und die
Aufmerksamkeit, die damit einhergingen, das sei fir die Krea-
tivbranche ein gewaltiges Potenzial: ,,Da muissen wir etwas
daraus machen. Wir sind immer bemht, solche Ereignisse
verlegerisch zu begleiten.” Und Fischer ist liberzeugt: , Die
Ernennung sorgt flr ein Aufhorchen und einen Gespréchs-
impuls, bei Design denkt man gegebenenfalls nicht im ers-
ten Moment an Frankfurt.” Als Agentur konnte Voss+Fischer
Uber Formate wie Installationen im &ffentlichen Raum oder
Uber Birgerpartizipation in Foren der World Design Capital
2026 Sichtbarkeit geben.
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IMMOBILIE DES MONATS

ca.2449m2  ca. 450 m? 5 3 2
Verbrauchsausweis, 139,1 kWh/(m2-a), E, Gas, Baujahr 2001

Haben wir lhr Interesse fiir diese
einzigartige Immobilie geweckt?

Dann rufen Sie einfach Susanne . Récken in unserem
Frankfurter Biiro unter 069 - 23 80 79 30 an oder schreiben
.Sie uns eine Email an susanne.roecken@ppsir.de.

Peters
& Peters

Sie mochten lhre Immobilie zeitnah
verkaufen und u. a. hier bewerben?

Sotheby’s

INTERNATIONAL REALTY

Dann rufen Sie einfach Olivier Peters in unserem
Frankfurter Biro unter 069-23807930 an oder
schreiben Sie uns eine Email an olivier.peters@ppsir.de.

Mitglied der
FRANKFURTER
IMMOBILIENBORSE

bei der IHK Frankfurt am Main

CAPITAL
FOCUS
DIE WELT

SOTHEBY'S INTERNATIONAL REALTY

1100 26.500 81
|_BUROS MAKLER LANDER

LouisenstraBRe 84
61348 Bad Homburg
06172 - 94 49153

ArndtstraBe 24
60325 Frankfurt |
069-23807930

Danziger StraBe 50 a
65191 Wiesbaden
0611-890592 10

peters-sothebysrealty.com




