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AFRIKA

I

INVESTITIONSSTANDORT

szJdnternehmer brauchen Mut*

Mit b4 Staaten ist der afrikanische Kontinent duf3erst heterogen; wirtschaftliche
Chancen und Herausforderungen liegen hier dicht beieinander. Fiinf in Afrika aktive
Unternehmer aus dem IHK-Bezirk Frankfurt berichten Gber ihre Erfahrungen.

Fir eine achttagige Reise hatte Fred Haferkamp schweres Gepack. Mit drei Koffern
reiste der Frankfurter Unternehmer im November vergangenen Jahres in das west-
afrikanische Senegal. Mit dabei: diverse Biere in Flaschen und in Dosen. Die Dele-
gationsreise nutzte der Geschaftsfiihrer von Globex Food, um die Vertriebschancen
auf dem Markt mit seinen knapp 17 Millionen Einwohnern auszuloten. ,Wir Deut-
sche sind ein bisschen spét dran”, sagt der Diplom-Kaufmann. Belgier, Niederlan-
der und Dénen seien mit ihren Produkten seit Jahren prasent. Dennoch ist Hafer-
kamp optimistisch, dass noch Platz flr seine Produkte ist. Im vergangenen Jahr
stieg der Export deutscher Biere nach Senegal um knapp 70 Prozent.

' Made in Germany hat in Afrika einen sehr

¢ ¢ guten Klang, die Produkte werden geschatzt*

~Made in Germany hat vor Ort einen guten Klang, nicht zuletzt wegen der langen
Biertradition.” Um die Zeit effizient zu nutzen, nahm Haferkamp einen Service der
Deutschen Gesellschaft fir Internationale Zusammenarbeit (GIZ) in Anspruch. Die
Organisation stellt deutschen Firmen entwicklungspolitische Experten, sogenann-
te Business Scouts, zur Seite. Sie unterstltzen die Wirtschaft bei Engagements in
Entwicklungs- und Schwellenldndern. So konnte Haferkamp vor Ort zahlreiche Dis-
tributoren treffen, mit ihnen seine Biere verkosten und ein Gefhl fiir den Markt
entwickeln.

Gute Wachstumsperspektiven in vielen Branchen

Uberraschend fiir den Globex-Chef ergab sich sogar ein Kontakt zu einem Unter-
nehmer aus dem benachbarten Mali, der gleich drei Container mit Bier made in
Germany beziehen wollte. ,Von Senegal aus kénnten wir dann auch weitere Mark-
te im Umfeld erreichen, sei es Burkina Faso, die Elfenbeinkiiste oder Mali”, sagt
der Manager, der sich vor Ort Giberzeugen konnte, wie geordnet und politisch stabil
sich der Senegal présentiert. In einem ersten Schritt will Globex Food jetzt mit Ex-
porten erste Lander des groRen Kontinents erobern. ,Nach einigen Jahren wére es
auch denkbar, mit Distributoren vor Ort Abfiillanlagen oder gar eine eigene Produk-
tion aufzubauen. Daflir missen wir uns aber sicher sein, die richtigen Partner zu
haben”, betont Haferkamp.
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Weitere Infos zum Thema AuBenwirt-
schaft finden Sie auf der IHK-Inter-
netseite unter:

www.frankfurt-main.ihk.de
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e Afrika ist riesig: Mit iber 357 000 Quadratkilometern ist der Kontinent etwa 85-mal groRer

als Deutschland.

FOKUSTHEMA

o Bis 2050 wird die afrikanische Bevdlkerung von 1,4 auf 2,5 Milliarden Menschen wachsen.

e |m gleichen Zeitraum werden elf neue Megacities entstehen —mit entsprechendem Bedarf

an Infrastruktur.

¢ Die Digitalisierung schreitet rasant voran — vom Ausbau der digitalen Infrastruktur iber

Smart Farming bis hin zu Telemedizin.

® 93 Prozent der afrikanischen Bevélkerung hatten 2020 Zugang zu einem Mobilfunknetz,

44 Prozent davon 4G-Mobilfunkstandard.

So offen wie Haferkamp begegnen noch
nicht viele deutsche Unternehmer dem
Nachbarkontinent. Kommt das Gesprach
auf Afrika, Uberwiegen meist negative
Assoziationen: Kriege, politische Unru-
hen, Korruption, Blrokratie, Naturkatas-
trophen, Hungersnéte, Armut. Und ob-
wohl der Kontinent mit seinen 54 Staaten
aufgrund seines starken Bevdlkerungs-
wachstums zunehmend als Konsumgu-
termarkt mit guten Wachstumschancen
gewdrdigt wird, spielen die Warenverkeh-
re flr den deutschen AuRenhandel mit
Anteilen im niedrigen einstelligen Bereich
noch eine nachgeordnete Rolle. Nach-
dem die Coronapandemie im Jahr 2020
deutliche Spuren hinterlassen hatte, ver-
besserte sich die Lage allerdings im ers-
ten Halbjahr 2021 deutlich.

Politische Stabilitat

Die deutschen Importe aus Afrika stie-
gen laut Destatis um 39,4 Prozent auf
12,6 Milliarden Euro, die Exporte nach
Afrika um 10,5 Prozent auf 11,5 Milliar-
den Euro. Besonders gut entwickel-

ten sich Lieferungen in reformfreudi-

ge Lander, die die Bundesregierung im
Rahmen ihres Marshallplanes flr Afri-
ka (Compact with Africa) seit dem Jahr
2017 besonders unterstltzt, wie Marok-
ko, Tunesien, Ghana und die Elfenbein-
kiste. Auch die Exporte nach Stdafrika
stiegen zweistellig. Zu den wichtigsten
Exportgltern der Deutschen zahlen Ma-
schinen, Elektro- und Pharmaprodukte

sowie Fahrzeuge. Auf der Importseite
sind es neben Erdol auch Erdgas, Agrar-
produkte und zum Beispiel Autoteile.

Neben Siidafrika gehdrten Agypten und
Marokko zu den wichtigsten Investitions-
standorten flr deutsche Unternehmen,
so die Wirtschaftsforderungsgesellschaft

der Bundesrepublik Deutschland Germa-
ny Trade and Invest (gtai). , Dieser ins-
gesamt positiven Tendenz stehen aller-
dings besorgniserregende politische Ent-
wicklungen in einigen Landern des Kon-
tinents entgegen”, sagt Martin Kalhofer,
flr Afrika zustandiger Bereichsleiter bei
der gtai. ,Die Staatskrise in Tunesien,
ungeldste Konflikte in Athiopien sowie
heftige Spannungen zwischen Marokko
und Algerien hemmen das groRRe Poten-
zial.” Gerade auch flr deutsche Unter-
nehmen, die in der Region tatig seien
oder sich engagieren wollten, seien die
politische Stabilitat und Zuverlassigkeit
jedoch von zentraler Bedeutung.

Griine SofRe, angebaut in Siidafrika

Fur seine Afrikapremiere brauchte der
Frankfurter Unternehmer Peter Grund-
hofer viel Geduld und gute Nerven.
Nach einem vergeblichen Versuch, in
Albanien mit einer Krauterproduktion

Fred Haferkamp, Geschéftsfihrer, Globex Food: ,Wir Deutsche sind in Afrika ein bisschen spétdran.”

IHK WirtschaftsFORUM 02|03.22

Fota: Globex Focd




FuB zu fassen, wagte der Geschaftsfiih-
rer von Grundhéfer den Schritt an die
Sldspitze des afrikanischen Kontinents.
Zunéchst kooperierte der Chef des Fa-
milienunternehmens, das sich auf den
Grolhandel mit Frichten und Gemuse
aus deutscher und internationaler Pro-
duktion spezialisiert hat, mit einer staat-
lichen Farm, die Krauter anbaute, und

in die Grundhofer auch investierte. ,,Die
Zusammenarbeit hat aber gar nicht ge-
klappt. Es wurden nicht die richtigen
Produkte angebaut, Mitarbeiter und Ma-
schinen waren nicht zuverldssig”, sagt
der Frankfurter, der das Abenteuer des-
halb zligig beendete, ohne sich jedoch
entmutigen zu lassen.

Zwischen Johannesburg und Pretoria er-
warb er im Jahr 2020 eine herunterge-

wirtschaftete Plantage, die er wiederauf-
baute. Auf 90 Hektar wachsen dort heu-
te Uberwiegend Schnittlauch, Basilikum,

=

Peter Grundhdfer, Geschaftsfiihrer, Grundhofer: ,Ich mochte Menschen eine Perspektive geben, damit sie gernin
ihrem Land bleiben.”

i

-

Rosmarin, aber auch Petersilie, Sauer-
ampfer, Borretsch, Kresse, Kerbel und
Pimpernell — und damit die Ingredien-
zien flr die berihmte Frankfurter Gri-

ne SolRe. Schon auf der Farm schneiden
Hilfskrafte nach der Ernte die Krauter zu-
recht und bldndeln sie entsprechend der
Mengenvorgaben fiir den Export. Per
Flug geht es dann mehrmals pro Woche
von Johannesburg nach Frankfurt. Ab-
nehmer sind Gartenbaubetriebe, die die
Krauter fur den Lebensmitteleinzelhandel
konfektionieren, und Einzelhandler. Gut
ein Jahr nach dem Start fallt Grundhofers
Bilanz positiv aus. , Es lauft verhéltnisma-
Rig gut, wobei wir genau wie in Deutsch-
land sehr stark auf bestandiges Wetter
angewiesen sind”, so der Geschéftsfih-
rer. Als weitere Erfolgskriterien nennt er
zudem flr den Krduteranbau geeignete
Boden, ausreichende Wasserreserven,
die Nahe zum Flughafen sowie gut aus-
gebildetes Personal.
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Nitzliche Links

e Africa Business Guide: www.
africa-business-guide.de

e Germany Trade & Invest: www.
gtai.de

e |HK-Netzwerkbiiro Afrika: https://
www.dihk-service-gmbh.de
QD% Netzwerkbuero Afrika

o Wirtschaftsnetzwerk Afrika:
www.wirtschaftsnetzwerk-
afrika.de

e Business Scouts for Development
der Deutschen Gesellschaft fiir Inter-
nationale Zusammenarbeit (GIZ):
www.giz.de Business
Scouts

Kaufkraftige Mittelschicht

Mit Unterstltzung der AHK Johannes-
burg will der Unternehmer kiinftig Mit-
arbeiter ausbilden und jahrlich auch zwei
bis drei von ihnen zu einem Training
nach Deutschland schicken. ,Wir méch-
ten auch Unternehmer gewinnen, die
vor Ort gleichfalls Krauter anbauen, und
mit denen wir kooperieren kénnen, um
auch bei Wetterextremen zuverldssig
lieferfahig zu sein.” An Nachfrage nach
den Gewdlirzen mangelt es nicht. ,Wir
kdnnten noch bedeutend mehr anbau-
en”, so Grundhdfer. In Israel oder zum
Beispiel auch in den Niederlanden sieht
er groRes Wachstumspotenzial.

Houseine Diabaté, Director Africa bei
der Bad Homburger Consultingfir-

ma Gopa, sind beide Kontinente bes-
tens vertraut. Der geblrtige Afrikaner
wuchs an der Elfenbeinklste auf, stu-
dierte spater Volkswirtschaft an der
Uni Koln, bevor er bei der Gopa star-
tete, die im Auftrag multinationaler
Geberorganisationen wie Weltbank,
EU oder auch der KfW Entwicklungs-
projekte im Ausland unterstltzt, etwa
beim Aufbau der Infrastruktur. Afrika
hélt er heute, auch fur den deutschen

e e
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° Mitder African Continental Free Trade Area startete Anfang 2021 dic weltweit grolte Frei-
handelszone. Bis 2026 sollen 90 Prazent der innerafrikanischen Zalle wegfallen.

e Deutsche Unternehmen lieferten 2020 Waren im Wert von iiber 20 Mifiarden Euro nach

Afrika.

o Uber 880 deutsche Unternehmen haben auf dem afrikanischen Kontinent investiert (2019).
Die Direktinvestitionen lagen bei 12,1 Milliarden Euro.

Mittelstand, fur ,mehr als attraktiv".
.Made in Germany hat in Afrika einen
sehr guten Klang, die Produkte werden
geschéatzt.” Mit der stark wachsenden
Bevélkerung bilde sich auch eine im-
mer gréRere Mittelschicht heraus, die
Uber eine groRere Kaufkraft verfiige.
Laut Prognosen werden im Jahr 2050
mit 2,5 Milliarden Menschen fast dop-
pelt so viele wie heute auf Europas
Nachbarkontinent leben.

African Continental Free Trade Area

Neue Abkommen wie die African Con-
tinental Free Trade Area, der grofite
Wirtschaftsraum der Welt, sicherten
Unternehmen, die auf dem afrikani-
schen Kontinent produzierten, die zoll-
freie Vermarktung ihrer Waren zu. ,Das
macht Afrika deutlich attraktiver, wenn
die 54 Stazten an einem Strang zie-
hen.” Auch der von der Bundesregie-

Houseine Diabaté, Director Africa, Gopa: ,Wer vor Ort investieren will, muss auch Mitarbeiter ausbilden. Das ist
das A und O fiir den Erfolg.”
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rung in 2017 initiierte Marshallplan fiir
Afrika erleichtere das Investieren auf
dem vielfaltigen Kontinent. Wahrend
der deutschen G-20-Prasidentschaft
brachte die Bundesregierung den
~Compact with Africa” auf den Weg.
Ziel des Compacts ist es, besonders
reformorientierte Lander in Afrika dabei
zu unterstutzen, ihre wirtschaftlichen
Rahmenbedingungen zu verbessern
und damit attraktiver fir private Inves-
titionen zu werden.

Reformpartnerschaften

Der deutsche Beitrag zur Umsetzung
sind die sogenannten Reformpartner-
schaften, die mit sechs der zwélf Com-
pact-Lander vereinbart wurden, und
zwar mit der Elfenbeinkiste und Gha-
na (Schwerpunkt: erneuerbare Energien
und Energieeffizienz), Tunesien (Finanz-
und Bankensektor), Athiopien (Entwick-
lung des Privatsektors und Landwirt-
schaft), Marokko (Finanzsystementwick-
lung) und Senegal (Wirtschaftsentwick-
lung). Weitere Compact-Lander sind
Agypten, Benin, Burkina Faso, Guinea,
Ruanda und Togo.

Bildungsniveau steigt

Ziel dieser Reformpartnerschaften ist
es, die Rahmenbedingungen fir privat-
wirtschaftliches Engagement und In-
vestitionen zu verbessern, um neue
Arbeitsplatze und damit Einkommen fiir
die junge und wachsende Bevélkerung
Afrikas zu schaffen. Eine Reformpart-
nerschaft setzt laut Bundesministerium
fur wirtschaftliche Zusammenarbeit und
Entwicklung (BMZ) Eigenleistung der
Partner voraus und kniipft an deren indi-
viduelle Entwicklungsagenda an. Davon
abgeleitet vereinbaren das BMZ und der
Partner eine gemeinsame Reformagen-
da, in der sich beide Seiten zu bestimm-
ten Leistungen verpflichten: der Part-
ner zu den vereinbarten Reformen, das
BMZ zur finanziellen und technischen
Unterstitzung. Berater Diabaté weist
zudem auf den steigenden Bildungs-
stand der Bevélkerung hin. ,Was jedoch




Subsahara-Afrika Initiative

Die Subsahara-Afrika Initiative der
Deutschen Wirtschaft (Safri) setzt sich
seit 1996 gegeniiber der Bundesregie-
rung und den afrikanischen Partnern fiir
die Forderung nachhaltiger und partner-
schaftlicher Wirtschaftsbeziehungen
zwischen Deutschland und Subsahara-
Afrika ein. Trager sind der DIHK, der
BDI, der BGA sowie der Afrika-Verein.
www.safri.de

fehlt, ist die Qualifikation auf praktischer
Ebene. Wer vor Ort investieren will,
muss auch Mitarbeiter ausbilden. Das
ist das A und O fir den Erfolg.”

Der Chancenkontinent

Den Afrikaoptimismus von Unterneh-
mer Grundhdéfer und Afrikaconsultant

" Diabaté teilt Lina Schopen, Sales Mana-
ger Middle East Asia and Africa bei J.T.
Ronnefeldt. Schon seit 2005 beliefert
das Frankfurter Handelshaus die touris-
tischen Hochburgen Siidafrika, Agypten
und Nigeria mit seinen Teespezialitaten.
.Wir reisen mit den Hotelketten und
sehen noch sehr groRes Wachstums-
potenzial, weil wir noch nicht alle Mark-
te beliefern, die sich international fir

AFRIKA

Lina Schopen, Sales Manager Middle East Asia and Africa, J.T. Ronnefeldt: ,Um unser weltweit gutes Image nicht
zu gefahrden, miissen wir unsere Partner sehr sorgféltig auswahien und diese inklusive deren Mitarbeitern regel-

mé&Rig schulen.”

Tourismus und Geschaftsreisen 6ffnen”,
sagt Schopen, die im Norden Marokko
und Tunesien, im Westen Senegal, im
Osten Kenia und im Siiden Namibia zu
weiteren attraktiven potenziellen Mark-
ten zahlt. Auch Cafés und Restaurants
wurden beliefert. Nicht nur als Absatz-

markt gewinnt der Chancenkontinent an
Bedeutung, sondern auch als Lieferant
des weltweit immer beliebter werden-
den aromatischen Getranks.

Aus Sudafrika kommen die weltweit
beliebten Krautertees Rooibos und Ho-

ik, nlign

eufinger-security.de
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neybush, Kenia und Ruanda exportie-
ren hochwertige schwarze Teesorten.
In Agypten kauft Ronnefeldt Kamille-
und Hibiskus-Tee ein. Insgesamt steu-
ern diese vier Lander inzwischen zehn
Prozent zum gesamten weltweiten Ein-
kaufsvolumen bei. Doch Tee ist nicht
gleich Tee. Das 1823 gegrindete Tra-
ditionsunternehmen handelt nur mit
hochwertigen sogenannten orthodoxen
Sorten, die noch von Hand gepflickt
werden. , Auf diese hochwertigen Sor-
ten hat sich zum Beispiel Kenia spezia-
lisiert.” Neben dem beratungsintensi-
ven Produkt bietet der Mittelsténdler
Dienstleistungen und umfangreiche Be-
ratung. ,Wir statten die Hoteliers mit
Samowaren und Kannen aus, fertigen
Displays, die zur Einrichtung des Hau-
ses passen, und bilden Teamaster aus,
die vor Ort Tea Times kreieren kénnen.
Der Kunde bekommt ein Rundum-sorg-
los-Paket.”

Partner sorgfaltig auswéahlen

Das Geschaft in Afrika ibernehmen
ausschlie3lich selbststandige Vertriebs-
partner, die die Markte gut kennen.
,Um unser weltweit gutes Image nicht

Beratungsgutscheine Afrika

Mit den neuen ,Beratungsgutscheinen
Afrika” fordert das Bundeswirtschafts-
ministerium seit Dezember kleine und
mittelstandische deutsche Unterneh-
men, die zur Yorbereitung ihrer Ge-
schéftsvorhaben in Afrika externe
bedarfsgerechte Beratungsleistungen
in Anspruch nehmen. Ziel ist es, den
Markteintritt zu erleichtern und die
Chancen im Wettbewerb zu erhGhen.
Die Beratung erfolgt durch gelistete
Beratungsunternehmen und -organisa-
tionen wie die Deutschen Auslandshan-
delskammern in Afrika. Weitere Infos:
Bundesamt fiir Wirtschaft und
Ausfuhrkontrolle www.bafa.de

Beratungsgutscheine
Afrika.

FOKUSTHEMA

Frank Mayer, Leiter Marketing, Polar-Mohr Maschinenvertriebsgesellschaft: ,Wir werden das Afrikageschift

nicht den asiatischen Wettbewerbern iiberlassen und weiterhin mit unserer bewéhrten Vertriebsstrategie vor Ort

Flagge zeigen.”

zu gefdhrden, missen wir unsere Part-
ner sehr sorgféltig auswahlen und diese
inklusive deren Mitarbeitern regelma-
Rig schulen”, unterstreicht Schopen, die
der Coronapandemie zumindest einen
Vorteil abgewinnen kann: ,,Unter dem
Einbruch des Tourismus hat auch unser
Verkauf stark gelitten. Aber da viele
Menschen im Homeoffice arbeiten und
mehr Zeit haben, sind sie auf den Ge-
schmack gekommen und gdnnen sich
auch mal exklusivere Sorten.”

Konkurrenz aus Asien

Die Hofheimer Polar-Mohr Maschinen-
vertriebsgesellschaft ist wie Ronnefeldt
schon lange auf dem afrikanischen Kon-
tinent vertreten. Den Markt bearbeitet
der traditionsreiche Maschinenbauer,
der Produkte fur die Druckindustrie her-
stellt, mit seinem Kooperationspartner

IHK WirtschaftsFORUM 02|03.22

Heidelberger Druckmaschinen in Stdaf-
rika sowie freien Vertriebsvertretungen
flr alle Ubrigen Lander. Das Geschaft
ist schwierig. ,, Der Markt wird getrie-
ben von ginstigen Produkten aus Asien
und Gebrauchtmaschinen”, sagt Frank
Mayer, Leiter Marketing. Zwischen 2016
und 2020 sei der Umsatz in Afrika um
40 Prozent gesunken.

Polar-Mohr steuerte gegen und impor-
tierte gleichfalls glinstigere Produkte
aus seinem Werk in China. Aber auch
die weltweite Coronapandemie wirkte
sich negativ aus. Man habe die Maschi-
nen nicht mehr oder nur mit zeitlicher
Verzogerung vor Ort installieren kdn-
nen, weil Monteure wegen der Qua-
rantane die Betriebe nicht besuchen
durften. Von den Herausforderungen
wollen sich die Hofheimer jedoch nicht
entmutigen lassen. ,Wir werden das
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Geschaft nicht den asiatischen Wettbewerbern (iberlassen
und weiterhin mit unserer bewahrten Vertriebsstrategie vor
Ort Flagge zeigen®”, stellt Mayer klar. Zumal der Markt fiir
Druckmaschinen in den Schwellen- und Entwicklungsléan-
dern noch wachse, wahrend er sich in den USA und Europa
konsolidiere. Verpackungsmaschinen hingegen wiirden noch
auf allen Markten zweistellig zulegen.

o

VERANSTALTUNG

Erfolgreiche Kommunikation mit afrikanischen
Geschaftspartnern
IHK-Workshop, Mittwoch, 9. Mérz, 9 bis 17 Uhr, IHK Frankfurt

Interkulturellen Fragen kommt gerade im Austausch mit afrikani-
schen Geschéftspartnern oftmals eine entscheidende Bedeutung
zu. Denn nicht selten sind es die mangelnde Kenntnis der kulturel-
len Unterschiede und die Nichtbeachtung bestimmter Verhaltens-
regeln, die Geschéfte zwischen deutschen und afrikanischen
Partnem belasten oder diese sogar scheitern lassen. Teilnahmege-
bahr: 190 Euro. Weitere Infos: Michael Fuhrmann, m.fuhrmann@
frankfurt-main.ihk.de.

Hessischer AuBenwirtschaftstag 2022
Dienstag, 28. Juni, ganztagig, IHK Frankfurt

Der 6. Hessische AuBenwirtschaftstag ist aktuell als Prasenzver-
anstaltung geplant. Neben EU-bezogenen Fachvortragen ist unter
anderem ist eine Podiumsdiskussion zu Entwicklungstrends und
Geschaftschancen fiir die mittelstandische hessische Wirtschaft
in Afrika vorgesehen. Vertreter der deutschen Auslandshandels-
kammer in Afrika und aus anderen Kontinenten sind fiir Einzel-
beratungen vor Ort. Weitere Infos: Paul Schmitz, p.schmitz@
frankfurt-main.ihk.de.

Africa-Medpharma Day 2022
Mittwoch, 26. Oktober 2022, ganztagig, IHK Frankfurt

Neben Berichten iiber den aktuellen Stand und Entwicklungsten-
denzen im Bereich der Gesundheitswirtschaft auf verschiedenen
afrikanischen Mérkten und vertiefenden Podiumsdiskussionen
steht vor allem das Networking und der Aufbau neuer B2B-Kon-
takte im Mittelpunkt dieser Veranstaltung. Hierzu wird unter ande-
rem eine groBere Unternehmerdelegation von der Elfenbeinkiiste
beziehungsweise Westafrika erwartet. Weitere Infos: Michael
Fuhrmann, m.fuhrmann@frankfurt-main.ihk.de.

NEE. . . N
Altbauwohnung in Bestlage

IMMOBILIE DES MONATS ~ FRANKFURT- wesTeno

PREIS: 890.000 EURO

ca. 87;9 m?2 3 2 1
Bedarfsausweis, 276,4 kWh/(m2 - a), 0, Baujahr 1934

Haben wir Ihr Interesse fiir diese
einzigartige Immobilie geweckt?

Dann rufen Sie einfach Susanne Récken
in  unserem  Frankfurter Biiro  unter
069-23807930 an oder schreiben Sie uns
eine Email an susanne.roecken@ppsir.de.

Peters
& Peters

Sotheby’s

INTERNATIONAL REALTY

Sie mochten lhre Immobilie zeitnah
verkaufen und u. a. hier bewerben?

Dann rufen Sie einfach Olivier Peters
in unserem  Frankfurter Biro unter
069 - 238079 30 an oder schreiben Sie uns
eine Email an olivier.peters@ppsir.de.

Wir freuen uns auf Sie!

Mitglied der
FRANKFURTER
IMMOBILIENBORSE

bei der IHK Frankfurt am Main

CAPITAL

FOCUS

Danziger StraBe50a | ArndtstraBe 24 LouisenstraBe 84
65191 Wiesbaden | 60325 Frankfurt | 61348 Bad Homburg
0611-89 059210 069-23807930 ' 06172-9449153

peters-sothebysrealty.com
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Netzwerk der Deutschen Auslandshandelskammern in Afrika

e Agypten: Deutsch-Arabische IHK, Kairo

e Algerien: Deutsch-Algerische IHK, Algier

® Angola: Delegation der Deutschen Wirtschaft in Angola, Luanda

® (hana: Delegation der Deutschen Wirtschaft in Ghana, Accra

e Marokko: Deutsche IHK in Marokko, Casablanca

e Kenia: Delegation der Deutschen Wirtschaft fiir Ostafrika, Nairobi

¢ Nigeria: Delegation der Deutschen Wirtschaft in Nigeria, Lagos

e Sidafrika: Deutsche IHK fiir das stidliche Afrika, Johannisburg

® Tunesien: Deutsch-Tunesische IHK, Tunis

(Aufzahlung ohne Biiros in sonstigen Landern beziehungsweise weiteren

Landerzustandigkeiten)

Weitere Infos: www.ahk.de

Steigende Nachfrage nach Konsum-  Chancen und Herausforderungen dicht

glitern beieinanderliegen. Flr Berater Diabaté
‘ steht fest: ,,Unternehmer brauchen Mut, O
; In Afrika sieht Polar-Mohr vor allem eine  um in Afrika zu starten. Die Bedingungen @
{ stark steigende Nachfrage seitens der sind nicht so einfach wie in Europa oder —— DIE AUTORIN
K i Branchen Lebensmittel, Kosmetik und in Asien. Aber viele, die den Schritt ge-
: Gesundheit. Geografisch sieht Mayer macht haben, haben ihn nicht bereut.”
! ‘ das grofdte Potenzial in Stdafrika, dem GroRhéandler Grundhdéfer verbindet mit
; ‘ Norden des Kontinents, im Westen in seinem Engagement auch einen gewis-
|| Ghana und der Elfenbeinkiste sowie im  sen Altruismus: ,Wir sind ein alteinge-
l Osten in Kenia, Tansania und Uganda. sessenes Frankfurter Familienunterneh- 4o
‘ ‘ Und wer nicht wagt, der nicht gewinnt. men, das Mitarbeiter aus zahlreichen Eli Hamacher
}, Fur kaum ein internationales Engage- Nationen beschaftigt. Ich mdchte Men- Wirtschaftsjournalistin,
ment gilt dieser Spruch wohl so sehr wie  schen eine Perspektive geben, damit sie * Moderatorin, Berlin
. far den afrikanischen Kontinent, auf dem  gern in ihrem Land bleiben.” eh@elihamacher.de

CHT NUR IN-DER KRISE ™
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